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Taustaa tutkimuksesta

- Aula Research toteutti Graafinen o Tutkimusta varten haastateltiin viestinnasta,
Teollisuus ry:n toimeksiannosta brandista ja markkinoinnista vastaavia
toimintaympaéristdanalyysin. johtajia/paallikkoita seuraavissa

asiakassegmenteissa:
Sanomalehdet, aikakauslehdet, oppimateriaaliala

- Tutkimuksen tavoitteena oli kartoittaa ja kirjankustantajat (3 kpl)
graafisen teollisuuden toimialan - Kunnat ja hyvinvointialueet (3 kpl)
asiakkaiden nakemyksia painotuotteista, - Mainostoimistot (2 kpl)
niiden roolista ja tulevaisuudesta. - Pakkausalan toimijat (2 kpl)
Tutkimus toimii liséksi Graafinen - Jarjestotoimijat (2 kpl)
Teollisuus ry:n strategian tukena. - Kiinteistoyhtiot (2 kpl)

- Valtio (2 kpl)
- Teollisuusyritykset (2 kpl)

 Tutkimus toteutettiin puolistrukturoituna Mainostajat (1 kpl)
haastattelututkimuksena.
> Haastatteluja toteutettiin 19 kpl ja ne MEDIA-ALAN E:j TUTK'MUSSAAT'U

pidettiin Teamsissa tai puhelimitse. rahoitti tutkimusta.
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Selvityksen paahavainnot

Haastatelluissa organisaatioissa painotuotteilla on tarkea rooli.

- Painotuotteita kaytetaan mm. viestintaan, brandin rakentamiseen seka myyntiin ja
jasenhankintaan.

- Moni kuitenkin uskoo painotuotteiden kaytdn maaran vahentyvan tulevaisuudessa.

Painotuotteita, niiden hyotyja ja haittoja, valintakriteereja ja mahdollisia kayton esteita
arvioidaan paljon mielikuvien pohjalta.

Painotuotteilla voi erottua digihalinasta - painotuotteella saa vangittua yleison huomion
edes hetkeksi pidempaan.

Painotuotteet ja digitaaliset kanavat nahdaan helposti vastakkaisina ja toisensa pois
sulkevina tapoina viestia. Moni toivoo, etta kanavat nahtaisiin toisiaan taydentavina ja niita
voisi kayttaa sulavasti rinnakkain.

Painotuotteidenlja digitaalisten kanavien kustannuksia, ymparistovaikutuksia tai
vaikuttavuutta oli harvoin analysoitu.

A‘
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Millaisia mielikuvia sinulle tulee mieleen painotuotteista?

- Moni haastateltava (7) tunnisti, etta painotuote on laaja kasite, jonka alle mahtuu
monipuolisesti erilaisia painotuotteita.

- Haastateltavat mainitsivat kuitenkin useimmiten erilaisia paperille painettuja
painotuotteita.

- Ensimmaisena painotuotteista haastateltaville tuli mieleen seuraavat tuotteet:
1. Sanoma- ja aikakauslehdet (7 mainintaa)
2. Esitteet ja flyerit (6)

3. Kirjat (3)

4. Opasteet, esimerkiksi rakennustydmailla (2)
5. Mainokset (1)

6. Julisteet (1)

7. Myymadlamateriaalit (1)

8. Pakkaukset (1)

- Pari haastateltavaa kertoi, etta heilla on positiivinen mielikuva painotuotteista.
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Mita hyvia puolia painotuotteissa mielestasi on?

+ Painotuotteiden hyvina puolina
haastateltavat nakevat seuraavat asiat;

> Painotuotteet ovat kasinkosketeltavia ja

antaa vakuuttavan kuvan

konkreettisia (4) § antaa luotettavan kuvan

- "Verrattuna digiratkaisuihin painotuotteiden © I “

etuna on se, miltd painotuote tuntuu.” g konkreettinen PySyva :

» Painotuotteet ovat hyvélaatuisia (4) £ h o o =
> Painotuotteeseen on helppo palata ja ne = yvala atl.“nen © g ’g
jaavat talteen (3) E 55 3
> Painotuote on pysyva ja niiden sisalté on t A O c 5
muuttumaton (3) Jaa tal‘t.een“ g' c 2
> Painotuotteessa ei ole héiriétekijéita; sen helppo kesklttya 5 -'g ‘2
aarella on helppo keskittya (3) viimeistelty 2 > 0
< =

> Painotuotteet ovat viimeisteltyja (3)

> Painotuotteiden avulla voidaan erottautua
ja saada nakyvyytta (2)

> Painotuotteet antavat luotettavan tai
vakuuttavan kuvan (2)
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Mita huonoja puolia painotuotteissa mielestasi on?

+ Painotuotteiden huonoina puolina
nahtiin sen sijaan seuraavat asiat:
> Painotuotteiden hiilijalanjalki ja
ymparistovaikutukset (7)

- "Huonoja puolia ovat painotuotteiden érﬁ_D ) hii llja l? nja ki kU stannu kset
hiilijalanjalki ja painotuoteteollisuuden S ym pa ristovaikutukset
aiheuttamat pddstét.” E .
> Painotuotteita ei voi muuttaa nopeasti ® vaitkea muuttaa
(5)' _ . L. ";, jakelun resurssit
> Painotuotteiden fyysiset rajoitteet; e
painotuotteet pitaa esimerkiksi =
varastoida (5) jakelun kustannukset

> Painotuotteiden kustannukset (4)

> Painotuotteiden jakelu aiheuttaa
vaivaa ja kustannuksia (3)

> Painotuotteiden lyhyt kayttoika (2)
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Kuinka tarkeana pidat painotuotteiden roolia organisaationne kannalta?

Kuinka tarkeana pidat painotuotteiden roolia
organisaationne kannalta? 19 vastaajaa.

@ Erittain tarkeana

O Jokseenkin tarkeana

0O En kovin tarkedna
O En lainkaan tarkedna

OEn osaa sanoa

28.2.2024

- Haastatteluissa nousi esille seuraavat
asiat painotuotteiden tarkeyteen
organisaatiossa liittyen:
> Painotuotteiden tarkeys riippuu kustakin

painotuotteesta (2).

> Painotuotteet ovat tarkeita tiettyjen
kohderyhmien tavoittamisessa (2).

> Koronan jalkeen painotuotteiden kaytto
on lisaantynyt (1).




Millaisia painotuotteita organisaatiossanne kaytetaan ja millaisiin
tarkoituksiin?

- Joissakin organisaatioissa (6) kaytettiin monipuolisesti erilaisia painotuotteita.

- Organisaatioissa kaytettiin useimmiten naita painotuotteita:
> Flyerit ja esitteet (12 mainintaa)
> Lehdet (7)
> Kortit (6)
> Julkaisut (6)
> Julisteet (5)
> Lehti-ilmoitukset (4)
> Roll-upit (4)
> Isot painetut pinnat (4)
> Seinakankaat (4)
> Banderollit (3)

» Messuseinat (3)
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Mita vaihtoehtoja tunnistat painotuotteille?

- Haastateltavat tunnistivat seuraavia vaihtoehtoja painotuotteille:
> Digiratkaisut yleisesti (9 mainintaa)
> Verkkosivut (7)
> Sahkoiset esitteet ja julkaisut, esimerkiksi pdf-muodossa (5)
> Diginaytot (4)
> Digipinnat (3)
> Sosiaalisen median kanavat (3)
> Uutiskirje (2)

- Muutama haastateltava naki, etta digiratkaisut voivat toimia painotuotteiden
rinnalla ja taydentaa niita.

- "Digitaalisuus ja liikkuva kuva voivat olla myé6s fyysisen painotuotteen rinnalla kéytéssa.”

A‘
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Millaisia hyvia ja huonoja puolia naet vaihtoehtoisissa tuotteissa?

+ Haastateltavat tunnistivat seuraavia
hyvia puolia liittyen tuotteisiin, jotka
voivat korvata painotuotteita:
> Helpompi paivittaminen ja

muokkaaminen (7)

- "Reaaliaikaisuus, pystyy pdivittdmadn lennosta”

> Kustannustehokkuus (5)

> Nopeampi toteuttaa (3)

> Monipuolisuus ja monikayttoisyys (3)
> Kuvaan saa lisattya liiketta (2)

> Tuotteita ei tarvitse kuljettaa (1)

> Tuotteet eivat vie tilaa (1)

> Tuotteet herattavat ihmisten
mielenkiinnon (1)

> Nykyaikaisuus (1)
> Vaikuttavuutta on helpompi mitata (1)

28.2.2024

Haastateltavat tunnistivat seuraavia
huonoja puolia liittyen tuotteisiin, jotka
voivat korvata painotuotteita:

> Tekniset ongelmat (3)

- "Tekniikka on epdvarmuustekijé,; toimiiko tekniikka
paikan pddlld ja osataanko sitd kdayttda.”

> Sisalto ei erotu digitulvan keskella (3)

> Digisisalto ei ole aina yhta viimeistelty
kuin painotuote (2)

> Ihmiset eivat jaksa perehtya sisaltéon (2)
> Investointi- ja asennuskustannukset (2)
> Kaikki eivat osaa kadyttaa digisisaltoja (2)
> Digisisalto ei jaa yhta hyvin mieleen (1)

> Digisisaltdon on vaikeampi palata (1)

> Ihmisilla ei ole aina laitteita saatavilla (1)

> Digisisallot eivat tavoita kaikkia
kohderyhmia, esimerkiksi ikaihmisia (1)
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Oletteko organisaatiossanne jollakin tavalla mitanneet painotuotteiden tai
digitaalisten viestintavalineiden vaikuttavuutta tai kustannustehokkuutta?

- Painotuotteiden ja digitaalisten viestintavalineiden kustannustehokkuuden mittaaminen ei
ollut kovin yleista:

> Puolet organisaatioista ei ollut mitannut niiden kustannustehokkuutta.
> Lahes kolmasosa organisaatioista oli mitannut niiden kustannustehokkuutta.
- "Olemme laskeneet, mitd meiddn tuotteiden tekeminen maksaa paperi- vs. digimaailmassa per asiakas.”

- Organisaatioissa oli usein tuntuma painotuotteiden ja digitaalisten viestintavalineiden
kustannustehokkuudesta, vaikka sita ei olisi tarkasti mitattu.

- "Ei ole tarkempaa laskelmaa. Ei tarvitse tehdd kovin kummoisia laskelmia tietddkseen, ettd on
huomattavasti halvempaa kayttdd digitaalisia valineitd.”

- Organisaatioissa oli seurattu esimerkiksi seuraavia asioita:
> Painotuotteiden ja digitaalisten viestintavalineiden kustannukset
> Digitaalisten esitteiden latausmaara
> Verkkosivujen kavijamaara

- Pari haastateltavaa painotti sita, etta painotuotteet ja digitaaliset viestintavalineet tukevat
toisiaan eika niita ole siksi syyta asettaa vastakkain.
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Mita hyotyja naet painotuotteiden kaytossa oman organisaatiosi brandin
rakentamisessa ja hallinnassa?

- Puolet haastateltavista (10) mainitsi, etta painotuotteista on yleisesti hyotya
brandityossa. Moni piti painotuotteita yhtena keinona tehda brandia nakyvaksi.

» Muutama haastateltava (4) arvioi, etta painotuotteilla on jopa merkittava rooli branditydssa.

- Vain kaksi haastateltavaa ei nahnyt, etta painotuotteista olisi hyotya brandityossa.

- Haastateltavat nostivat esiin seuraavia painotuotteiden hyotyja brandityossa:
> Painotuotteilla voidaan tehda brandi nakyvaksi (5)
- "Kylla on merkittava rooli [painotuotteilla]. Ei riita pelkkd digi. Brandin pitdd nakya.”
> Painotuotteilla voidaan luoda mielikuvia (3)
- "Laadukkaat painotuotteet lisadvat ammattimaisuuden tuntua ja luottamuksen tunnetta organisaatioon.”
> Painotuotteilla voidaan ilmentaa brandin visuaalista ilmetta (3)

> Painotuotteiden avulla brandia voidaan markkinoida kohderyhmille, joita digikanavat
eivat tavoita (2)

> Painotuotteiden avulla voidaan erottautua muista brandeista (2)
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Enta mita hyotyja naet painotuotteiden kaytdssa myynnin edistamisessa
tai jasenhankinnassa?

- Usea haastateltava (6) naki, etta painotuotteista on hyotya myynnin edistamisessa tai
jasenhankinnassa.

— "Edelleen merkitystd on. Myymdldmateriaaleista ndemme selkedsti suoran vaikutuksen tarjoustuotteiden myyntiin.”
» Muutama haastateltava (3) arvioi, etta painotuotteista on jopa merkittavaa hyotya myynnin edistamisessa tai
jasenhankinnassa.

> Tarve painotuotteille myynnin edistamisessa riippuu kuitenkin myytavasta tuotteesta. (1)
- Pari haastateltavaa ndki, etta painotuotteista ei ole juurikaan hyotya myynnin edistamisessa.

- Muutama haastateltava (3) kertoi, etta painotuotteiden rooli myynnin edistamisessa tai
jasenhankinnassa on vahentynyt.

> Painotuotteiden sijasta tai rinnalla myynnin edistamisessa ja jasenhankinnassa kaytetaan enemman digitaalisia
ratkaisuja. (3)

“Painotuotteen ja digin yhdistelmd on tehokkain, koska ihmisillG on nopeuden vaade; kauppa pitéé tapahtua nopeasti.”

- Haastatteluissa nousi esille seuraavat painotuotteiden hyodyt myynnin edistamisessa tai
jasenhankinnassa:

> Painotuotteiden avulla kuluttajalle voidaan kertoa tuotteesta, palvelusta tai jasenyydesta (4)
- "Painotuotteet ovat tdrkeitd myynnin edistédmisessd, jos halutaan tuoda palveluita esille.”
> Painotuotteiden avulla tuotteiden hyotyja voidaan korostaa (1)
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Enta mita hyotyja naet painotuotteiden kaytdssa viestinnan valineena?

- Haastatteluissa nousi esille seuraavat painotuotteiden hyodyt viestinnan valineena:
> Painotuotteet tavoittavat laajasti eri kohderyhmia, erityisesti niita, jotka eivat kayta digikanavia

(5)

- ”T/'ektyi//e kohderyhmille, kuten maahanmuuttajat ja ihmiset, jotka eivat kdyté dlypuhelimia, painotuotteet ovat
tarkeita.”

> Painotuotteiden avulla voidaan erottautua ja kiinnittaa ihmisten huomio (3)
- "Nykyaddn, kun asioita on paljon digind, painotuotteet ovat keino erottautua.”

> Painotuotteiden avulla voidaan vaikuttaa ihmisiin (3)
- "Sisdltd painettuna vaikuttaa ihmisiin enemmdan.”

> Painotuotteissa viesti voidaan muotoilla selkeaan muotoon (2)

> Painotuotteet tarjoavat ihmisille kokemuksen (2)

> Painotuotteiden avulla voidaan valittaa ihmisille tietoa (2)

- Pari haastateltavaa kertoi, etta painotuotteiden rooli viestinndssa on vahentynyt.
> Taustalla on se, ettd digitaalinen viestinta eri muodoissaan on korvannut painotuotteita.

- Pari haastateltavaa korosti sita, etta painotuotteiden kaytto viestinnan valineena riippuu
siita, mita ja miten halutaan viestia.
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Miten naet painotuotteiden roolin erilaisissa tapaamisissa ja
tapahtumissa?

- Melkein puolet haastateltavista (8) toi esiin, etta painotuotteilla on yleisesti merkitysta
tapaamisissa ja tapahtumissa.

> Pari haastateltavaa arvioi kuitenkin, etta painotuotteiden kayttd tapaamisissa ja tapahtumissa on
vahentynyt.

- Haastatteluissa nousi esille seuraavat asiat liittyen painotuotteiden rooliin tapaamisissa ja
tapahtumissa:
> Hyvan kokemuksen rakentamiseksi kaytetaan seka painotuotteita etta digitaalisia ratkaisuja. (5)
- "Jotta pystytddn rakentamaan vahvempi eldmys, tarvitaan sekd digitaalista ettd fyysistd aineistoa.”

> Painotuotteilla voidaan edistaa brandin nakyvyytta. (4)

- "Painotuote ja sen kéytté pinnoilla tukevat brandin nédkymistd, hyvélla isojen pintojen kdytéllé voidaan tukea tosi
hyvin nGkymista ja brandid.”

> Digitaaliset ratkaisut ovat osittain korvanneet painotuotteita. (3)
> Painotuotteiden etuna on se, etta ne ovat kasinkosketeltavia. (3)
> Painotuotteet jaavat talteen ja niihin voi myohemmin palata. (2)
> Painotuotteiden avulla voidaan erottautua. (2)

> Painotuotteet kasvattavat nakyvyytta. (2)
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Millaisia esteita naet painotuotteiden kaytolle organisaatiossasi?

- Haastatteluissa nousi esille seuraavat esteet liittyen
painotuotteiden kayttdon organisaatiossa:

> Painotuotteiden kustannukset (12)

» Painotuotteiden vastuullisuus ja
ymparistovaikutukset (6)

> Aikataulu: Painotuotteita ei ole aina mahdollista tuottaa

riittavan nopeasti (4) g
» Muokattavuus: Painotuotteita ei ole aina helppo : - 5

muokata (3) asiakkaat eivat halua T
> Tarve; Painotuotteille ei ndhda olevan tarvetta (3) vaitkea muokata = %
> PainosméiéirérikarvioirF]ti; ?(Lkean painosmaaran 0 g >

arviointi on vaikeaa, ja havikkia saattaa syntya (3) S k k PR
> Jakelukustannukset (3) ;;“ . USta n n u Set 8 =
> Painotuotteiden varastointi (3) ¢ jakelukustannukset >0
> Kierratettavyys; Painotuotteet ovat joskus 5 2 et B

kertakayttoisia (2) g ymparistovaikutukset

maaran arviointi vaikeaa

> Tietyt kohderyhmat eivat halua painotuotteita (2)

- Pari haastateltavaa ei tunnistanut esteita

painotuotteiden kaytolle. A‘
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Onko organisaatiosi kohdannut ongelmia painotuotteiden jakelussa? Ovatko
nama ongelmat vaikuttaneet painotuotteiden kayttéon organisaatiossasi?

- Kaikilla organisaatioilla ei ollut painotuotteiden jakelua.

Osa haastateltavista ei tiennyt, oliko organisaatiossa painotuotteiden jakelua.

Organisaatioista, joilla oli painotuotteiden jakelua (10), puolet oli kohdannut
ongelmia painotuotteiden jakelussa ja puolet taas ei.

- "Jakelijoiden luotettavuus ei nykypaivana vastaa sitd tasoa, mitd se on ollut aikaisemmin. Erityisesti
Postin kohdalla on epdvarmuuksia.”

Jakelun ongelmien lisaksi haastatteluissa nousi esille seuraavat asiat jakeluun liittyen:
> Jakelun hinta on korkea (3)
» Suomessa on vain vahan jakeluvaihtoehtoja (2)

6 haastateltavaa kertoi, etta painotuotteiden jakelun ongelmat tai korkeat
kustannukset olivat vahentaneet painotuotteiden kayttoa.
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Mitka ovat organisaatiollesi tarkeita kriteereita, kun hankitte
painotuotteita?

- Organisaatioille tarkeita kriteereita painotuotteiden hankinnassa olivat seuraavat
asiat:

> Laatu (11)

> Hinta (7)

> Toimitusaika ja -varmuus (6)

> Vastuullisuus (4)

> Kotimaisuus (3)

> Hinta-laatusuhde (3)

> Yhteistyokumppanien ja referenssien kayttaminen (2)
> Laadukkaat ja sopivat materiaalit (2)

> Luotettavuus (2)

> Tuotteet sopivat kayttotarkoitukseen (2)
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Millainen painoarvo painotuotteiden ymparistoystavallisyydella on talla
hetkella organisaatiossanne?

- Valtaosassa organisaatiosta (13) painotuotteiden ymparistoystavallisyydella on
painoarvoa.

> Puolet haastateltavista (9) arvioi painoarvon jopa merkittavaksi.

> Vain muutama haastateltava (4) naki, ettei painoarvo ole kovin suuri. Yhta moni nosti esille, etta
hinta ja laatu saattavat olla tarkeampia kriteereja painotuotteiden valinnassa.

> Pari haastateltavaa toivoi, etta painotuotteiden ymparistoystavallisyyden painoarvo organisaatiossa
olisi suurempi.

- Valtaosassa organisaatioista (10) painotuotteiden ymparistoystavallisyys oli huomioitu.

Huomiota oltiin kiinnitetty esimerkiksi painotuotteiden tarpeellisuuteen, maaraan,
materiaaliin seka tuotantoon.

- "Mietimme, mitd ja mistd tilaamme ja ettd minkdlaiselle paperille tuote on painettu.”

- "Hiljan kilpailutimme painopaikat, ja edellytimme ympdristoystavallisia sertifikaatteja ja niiden
toteutumista. Kysyimme, miten tdma prosessi menee ja kuka sitd valvoo.”

”...mielestani ympdaristoystavallisyys ldhtee siitd, ettd tilaamme oikeita tuotteita oikean madran, ja néGma
tuotteet ndayttavat hyvilta ja toimivat.”

"Painomateriaalien valinnassa pyritéén siihen, ettd kestavyys huomioitu ja ettG mééré on optimoitu.”
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Oletteko laskeneet digitaalisten viestintavalineiden hiilijalanjaljen ja
verranneet sita perinteisiin painotuotteisiin?

- Useimmiten organisaatiot (7) eivat olleet laskeneet digitaalisten viestintavalineiden

hiilijalanjalkea ja verranneet sita perinteisiin painotuotteisiin.

» Neljasosa organisaatioista oli laskenut digitaalisten viestintavalineiden ja painotuotteiden
hiilijalanjaljen ja verranneet naita keskenaan.
— "Olemme laskeneet. Laskemme ja vertaamme koko ajan. Meilld on ohjelma, jossa laskemme téta ja kdytGmme

markkinoiden parasta dataa.”

- "Olemme laskeneet. Verkkosivustojen hiilijalanjalki lasketaan ja sitd vertaillaan printtiin.”

> Pienella osalla (2) ei ollut tiedossa, oliko organisaatio laskenut ja vertaillut digitaalisten
viestintavalineiden ja painotuotteiden hiilijalanjalkea.

- Pari haastateltavaa nosti esille, etta digitaalisten viestintavalineiden ja painotuotteiden
hiilijalanjaljen laskeminen on vaikeaa.
- "Hiilijalanjdaljen laskeminen ei ole helppoa painotuotteiden osalta, ja se on vield vaikeampaa digin osalta.

- "On selvitetty, mutta on aika kinkkistd. Riippuu monesta tekyc’istc’i. Meillé on sivustoja eri palvelimilla.
Tietyn osa-alueen osalta voimme ilmoittaa [hiilijalanjéljien].”

”

- Pari haastateltavaa korosti sita, etta digitaalisten viestintavalineiden ja painotuotteiden
hiilijalanjaljen laskeminen ja vertailu on tarkeaa.
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Miten uskot, etta painotuotteiden ymparistoystavallisyyden painoarvo
tulee tulevaisuudessa kehittymaan?

- Yli kolme neljasosaa haastateltavista arvioi, etta ymparistoystavallisyyden painoarvo
tulee tulevaisuudessa kasvamaan.

> Vain yksi uskoi, etta painoarvo tulee vahentymaan, ja yksi, etta se pysyy ennallaan.

- Erityisesti seuraavat asiat nousivat esille liittyen painotuotteiden
ymparistoystavallisyyteen tulevaisuudessa:

> Painotuotteiden kierratys ja kierratettavyys tulevat entista tarkeammiksi (3).

> Tulevaisuudessa kiinnitetaan enemman huomiota myos digitaalisten tuotteiden
hiilijalanjalkeen (2).

> Painotuotteiden ymparistoystavallisyyden korostuminen on hyva asia (2).
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Onko painoala mielestasi onnistunut vastaamaan
ymparistoystavallisyytta koskeviin odotuksiin?

- Enemmistd haastateltavista arvioi, etta painoala on onnistunut vastaamaan ymparistoystavallisyytta
koskeviin odotuksiin.
> Yli puolet haastateltavista (12) arvioi, etta painoala on onnistunut.
> Pari haastateltavaa ei osannut arvioida painoalan onnistumista.
> Yksi haastateltava arvioi onnistumisen kohtalaiseksi, ja yksi arvioi, etta painoala on osittain onnistunut.

- Ylivildesosa (5) naki, etta painoala on tehnyt toimia alan ymparistoystavallisyyden eteen.
> Painoalan nahtiin tarjoavan ymparistoystavallisia vaihtoehtoja esimerkiksi paperin suhteen (5).

- Esille nousi kuitenkin se, etta ostajana on vaikea arvioida painotuotteiden ymparistovaikutuksia

(2).
- "Sama ongelma kuin muilla aloilla: yhteiset standardit puuttuvat, on eri tahoja, jotka validoivat ja on erilaisia
sertifikaatteja. Ostajana on hankala arvioida, kuinka ympdristoystévdllistd tuotanto on.”

- Pari haastateltavaa toivoi, etta painoala arvioisi kriittisesti painotuotteiden
ymparistovaikutuksia.

- "En tiedd, puuttuisiko sellainen pohdinta, ettd ovatko materiaalit todella ympdristoystaviéllisiG esim. onko jdrkevdd
tuoda kierratysmateriaaleja Saksasta.”
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Miten parhaan arviosi mukaan naet, etta painotuotteiden kaytto
kehittyy tulevaisuudessa edustamassasi organisaatiossa/toimialallanne?

 Painotuotteiden kayton arvioitiin

- Miten pérhaan"arv.i.osi n.1ukaan née.t, etta Va hentyvén seuraavasti-
painotuotteiden kaytto kehittyy tulevaisuudessa 0
edustamassasi organisaatiossa / toimialallanne? > 20-50 % (3 haastateltavaa)

Kaikki haastateltavat (n=19) > 10-20 % (1)
> 5-10% (1)
> 0-5% (1)

7 Vahenee + Yksi haastateltava arvioi, etta
;Eyswe"”a"aa” painotuotteiden kayttd kasvaa 0-5
o prosenttia.

» Muut haastateltavat eivat osanneet
arvioida painotuotteiden kaytén
muutosta prosenteissa.
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Miten painotuotteiden alan pitaisi mielestasi kehittya tulevaisuudessa? Millaisia
toimia odotat painotuotteiden alaa edustavalta Graafinen Teollisuus ry:|ta?

- Haastatteluissa nousi esiin paljon erilaisia toiveita siita, miten painoalan Ritaisi kehittya
tulevaisuudessa. Siihen, millaisia toimia Graafinen Teollisuus ry:n pitaisi tehda,
haastateltavien oli vaikeampi ottaa kantaa.

. Ha|a§tateltavat toivoivat seuraavia asioita painotuotteiden alalta ja Graafinen Teollisuus
ry:lta:
> Vastuullisuuden ja ymparistovaikutusten huomiointi (9 haastateltavaa)
> Painotuotteiden edullisempi hinta (3)
> Kotimaisen painotuotannon puolustaminen (3)
> Graafinen Teollisuus ry:n parempi nakyvyys ja tunnettavuus (2)
> Korkean laadun yllapito (2)
> Yhteistyo muiden toimijoiden kanssa, esimerkiksi muut liitot ja painoalan toimijat (2)
> Digipainamisen laadun parantaminen (2)
> Joustavuutta painosmaariin, esimerkiksi pienten painosmaarien mahdollistaminen (2)
> Sosiaalinen vastuu, esimerkiksi tyontekijoiden oikeuksien toteutuminen (2)
> Digitalisaation hyodyntdminen (2)
> Toiminnan ja alan yritysten lapinakyvyys, esimerkiksi yritysten omistussuhteiden lapinakyvyys (2)
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Miten naet teknisen kehityksen ja digitalisaation mahdollisuudet painoalalla talla
hetkella? Enta miten arvioit naiden vaikuttavan tulevaisuudessa®?

- Pari haastateltavaa toi esille, etta tekninen kehitys ja digitalisaatio ovat jo vaikuttaneet
painoalaan. Yhta moni uskoi, etta tekninen kehitys ja digitalisaatio painoalalla kiihtyy
entisestaan.

- Osa haastateltavista (4) ei osannut arvioida, miten tekninen kehitys ja digitalisaatio
vaikuttavat painoalaan tulevaisuudessa.

- Teknisen kehityksen ja digitalisaation mahdollisuuksina painoalalla esiin nousivat
seuraavat asiat:

> Parempi kustannustehokkuus tuotannon tehostumisen myoéta (3)
> Tekoalyn kayttaminen (3)

> 3d-tulostaminen (2)

> Innovaatiot (2)

> Toimitusaikojen nopeutuminen (2)

- Osa haastateltavista (6) naki, etta painoalan tekninen kehitys ja digitalisaatio voivat
hyodyttaa heidan organisaatioitaan. Heista puolet ei tosin tiennyt, miten tekninen
kehitys ja digitalisaatio voivat hyodyttaa heidan organisaatioitaan.
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Toimialakohtaisia huomioita

Toimiala Painotuotteiden | Painotuotteiden | Erityishuomioita
merkitys kaytto
tulevaisuudessa
Kunnat ja Jokseenkin tarkea | Vahenee tai pysyy | 1. Kaytetaan laajasti erilaisia painotuotteita.
hyvinvointialueet ennallaan 2. Painotuotteet ovat tarkeita tiettyjen kohderyhmien
tavoittamisessa
Valtio Erittdin tai Pysyy ennallaan 1. Painotuotteiden kautta kansalainen tunnistaa, etta
jokseenkin tarkea kyse on viranomaisen materiaalista.
2. Resurssit ovat rajalliset.
Jarjestotoimijat Jokseenkin tarkea | Vahenee Painotuotteita kaytetaan edelleen
jasenhankinnassa ja tapahtumissa.
2. Molemmat jarjestot julkaisevat jasenlehtea.

Oppimateriaaliala,
aikakauslehdet,
sanomalehdet,
kirjankustantajat

Erittain tarkea

Vahenee tai pysyy
ennallaan

Painotuotteet ovat liiketoiminnan ytimessa.
Ihminen keskittyy paremmin painotuotteeseen
kuin digisisaltoon.
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Toimialakohtaisia huomioita

Toimiala

Painotuotteiden
merkitys

Painotuotteiden
kaytto
tulevaisuudessa

Erityishuomioita

Mainostoimistot

Jokseenkin tarkea

Pysyy ennallaan

1. Asiakkailla voi olla tiukka aikataulu, ja painotuotteiden
toimitusaika voi olla liian pitka.
2. Digisisaltdja on helpompi muuttaa kuin painotuotteita.

Mainostajat

Jokseenkin tarkea

Pysyy ennallaan

Painetuilla myymalamateriaaleilla on selkea vaikutus
myyntiin.

2. Diginaytot ja verkkosivut ovat korvaamassa perinteisia
painotuotteita.

Kiinteistdyhtiot

Jokseenkin tarkea

Vahenee jonkin
verran

1. Painotuotteet opastamiseen liittyen ovat jopa
valttamattomia.

2. Digipinnat ja -sisallot voivat kuitenkin korvata
painotuotteita.

Pakkausalan

Erittain tai

Pysyy ennallaan

—_—

Painotuotteilla voidaan ilmentaa brandin visuaalista ilmetta.

toimijat jokseenkin tarkea | tai kasvaa hieman | 2. Asiakkaille voidaan tarjota elamyksia yhdistamalla
painotuotteita ja digitaalisia ratkaisuja.
Teollisuus Jokseenkin tarkea | Vahenee jonkin 1. Painotuotteiden tarvetta harkitaan tilannekohtaisesti.

verran

2. Digisisaltdja on helpompi muuttaa kuin painotuotteita.




Yhteenvetoa

- Painotuotteiden rooli nahdaan edelleen tarkeana, vaikka monet haastatellut arvioivat
painotuotteiden kayton vahentyvan organisaatiossaan. Painotuotteella voidaan
erottautua ja saada kohderyhman huomio.

- Paperille painetut painotuotteet ovat tutuimpia ja yleisimmin kaytettyja painotuotteita
organisaatioissa.

- Painotuotteiden hyvina puolina nahdaan erityisesti se, etta painotuotteet ovat
kasinkosketeltavia ja hyvalaatuisia. Painotuotteiden huonoina puolina nahdaan sen
sijaan painotuotteiden ymparistovaikutukset ja se, ettei painotuotteita voi muuttaa
nopeasti. Lisaksi painotuotteet mielletaan digitaalisia vaihtoehtoja kalliimmiksi.

@



Yhteenvetoa

- Painotuotteiden vaihtoehdoksi tunnistetaan erilaiset digitaaliset ratkaisut.
Painotuotteiden ja digitaalisten viestintavalineiden kustannustehokkuuden vertailu ei

ole kuitenkaan kovin yleista.

- Painotuotteista nahdaan olevan hyotya viestinnassa, branditydssa, myynnin
edistamisessa seka tapaamisissa ja tapahtumissa. Painotuotteiden kayton kerrotaan
kuitenkin vahentyneen useilla naista osa-alueista.

- Organisaatioille tarkeita kriteereita painotuotteiden hankinnassa ovat laatu, hinta seka
toimitusaika ja -varmuus.

28.2.2024 29 6 r,



Yhteenvetoa

- Painotuotteiden ymparistovaikutuksilla on organisaatioille merkitysta, ja tahan on
kiinnitetty usein huomiota.

> Ymparistovaikutusten painoarvon arvioidaan myds kasvavan valintakriteerina tulevaisuudessa

> Digitaalisten viestintavalineiden tai painotuotteiden hiilijalanjalkea ei ole kuitenkaan usein
laskettu.

- Enemmisto arvioi, etta painoala on onnistunut vastaamaan ymparistovaikutuksia
koskeviin odotuksiin hyvin.

> Painoalalta ja Graafinen Teollisuus ry:lta toivottiin kuitenkin lisda toimia alan
ymparistovaikutusten vahentamiseksi tulevaisuudessa.

- Teknisen kehityksen ja digitalisaation nahdaan jo vaikuttaneen painoalaan, ja taman
kehityksen uskotaan jatkuvan tulevaisuudessa.

> Teknisen kehityksen ja digitalisaation nahdaan tuovan painoalalle seka haasteita etta
mahdollisuuksia
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