Matkaraportti International Communication Association (ICA) 2024 -konferenssimatkasta
Australian Gold Coastille — Hetkellisyys ja visuaalisuus sosiaalisen median uutissisallGissa

Kesdkuun lopulla 2024 jarjestettiin Australian itdrannikolla viestinnan tutkimuksen kentan yksi
suurimmista tapahtumista, vuosittainen ICA (International Communication Association) -konferenssi.
Paikalla oli useampi tuhat viestintaa eri nakdkulmista ja tieteenaloilta tarkastelevaa tutkijaa. Paasin
konferenssimatkalle Media-alan tutkimussaatioon matka-apurahan turvin ja esittelin konferenssissa
kansainvalisen tutkimushankkeemme kahta tekeilld olevaa tutkimusta. Tutkimukset kiinnittyvat
Jyvaskylan yliopiston journalistiikan Hetkellisyys ja visuaalisuus sosiaalisen median uutissisalldissd

-tutkimushankkeeseen, jota rahoittaa muun muassa Media-alan tutkimussdatio. Hankkeen

tutkimusyhteisty6tahoja ovat Kéépenhaminan yliopisto seka australialainen RMIT yliopisto.
Kotimaiselta uutismediakentalta yhteistyota tehdaan Helsingin Sanomien, Ylen ja Keskisuomalaisen
kanssa.

Esittelin konferenssin aikana tutkimuksiamme kahteen otteeseen. Ensin osallistuin visuaalisiin
tutkimusmenetelmiin keskittyneeseen prekonferenssiin Brisbanessa. Siella esittelin uutismedian
Instagramin tarinoiden kayttoon keskittyvan tutkimuksemme alustavia tuloksia. Instagramin tarinat
nojaavat vahvasti visuaalisuuteen, silla ne koostuvat paaasiallisesti joko kuvista tai videoista. Lisaksi
niiden luonnetta voidaan kuvata hetkelliseksi, silla tarinat ovat yleison nahtavilld ainoastaan 24 tuntia
julkaisun jalkeen. Taman jalkeen suuntasin itse paatapahtumaan, varsinaiseen konferenssiin Gold
Coastille. Siella perehdyin useamman paivan ajan journalismin tutkimuksen kentan uusimpiin
trendeihin seka esittelin tutkimusryhmassamme tekeillad olevaa TikTok-videoihin keskittyvda
tutkimusta. Myos TikTok on alustana vahvasti visuaalisuuteen nojaava ja senkin sisalt6ja voidaan
luonnehtia hetkellisiksi, silla videot eli TikTokit ovat kestoltaan lyhyita ja nopeasti kulutettavaa
sisaltoa.

Konferenssissa esitettyjen kansainvalisten tutkimusten perusteella journalismin tutkimuksen kentalla
vaikuttaa talla hetkelld selkeasti trendaavan juuri visuaalisen sosiaalisen median videoiden ja muiden
sisaltdjen tutkiminen, johon tutkimamme |G-tarinat ja TikTokit voidaan luokitella. Lisdksi kaikenlainen
generatiiviseen tekoalyyn liittyva tutkimus on suuressa nosteessa. Tata tekemaani havaintoa
kahdesta vahvasta tamanhetkisestd journalismin kentan trendista vahvistaa alkukesasta julkaistu
Oxfordin yliopiston Reuters-instituutin_Digital News Report 2024. Nama ovat molemmat tarkeita

tutkimusaiheita my6s kotimaisen viestinnan ja median tutkimuksen kentalld, ja useampi varsinkin
generatiiviseen tekoalyyn keskittyva tutkimus onkin parhaillaan tekeilld suomalaisissa yliopistoissa.
Omalta osaltamme tutkimusryhmamme pyrkii pitkalla tahtdimelld avaamaan laajemmin visuaalisen
sosiaalisen median ja journalististen sisaltdjen yhteennivoutumista seka yleisdjen suhtautumista
naihin sisaltoihin, silla varsinkin laadullista tutkimusta tarvitaan kentalta lisda (Salonen, 2024; Salonen

& Laaksonen, 2023). Pyrimme siis ymmartamaan visuaalisen somejournalismin ilmioita, tekijoita ja

uutisyleiséjen nakokulmia naihin sisaltoihin.

Johtamani tutkimushanke kdynnistyy laajemmin syksylld 2024, mutta kuten jo mainittu, kévin
esittelemassa tekeilld olevia tutkimuksiamme ja alkavaa hanketta. Teen nyt nostoja alustavista
havainnoista, pohdinnoista ja tuloksista. Yksi keskeinen asia, jota olen pohtinut, liittyy laajemmin
hankkeen hetkellisyyden teemaan ja ndkdkulmaan. Temporaalisuus eli ajallisuus nadyttelee isoa roolia
varsinkin uudemmilla somealustoilla, Instagramissa ja TikTokissa. Olenkin pohtinut, miten
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ajallisuuden elementit, esimerkiksi sisdltdjen katoavuus, vaikuttaa uutisten tuotantoon ja
kulutukseen sosiaalisessa mediassa. Mika tassa on uutta, vai onko sittenkdan mikaan? Televisio ja
radio ovat olleet aina kiinni ajallisuudessa. Katselemme aamu-tv:td, iltauutisia ja varsinkin ennen
internet-aikakautta radion ja myos television uutiset olivat luonteeltaan katoavia. Toista samanlaista
lahetysta harvemmin nahtiin eika niita ollut mahdollista julkaista toisella alustalla. Se etta
uutissisallot ovat lyhytvideoita/kuvasarjoja ja nakyvilld vain tietyn ajanjakson ajan, ei tee yksin niistd
temporaalisuuden nakokulmasta uutta. Tassd pohdinnassa on padastadva vield syvemmalle, ja
varmastikin hankkeen laaja-aineisto auttaa meitd pohtimaan tata kysymysta eteenpain.

Brisbanessa osallistuin Visual Affordances & Social Justice: Theory & Methods -prekonferenssiin,
jonka koin matkani hyodyllisimmaksi osuudeksi kokonaisuuden kannalta. Siella esitteli pari kymmenta
tutkijaa omia visuaalisuuteen nojaavia median ja viestinnan kentan tutkimuksiaan antaen paljon
ideoita ja ajateltavaa tulevaa hanketta varten. Erityisesti runsaat kirjallisuusvinkit visuaalisten
sisdltéjen analyysiin ja teorioihin olivat tervetulleita, kuin myoéskin verkottuminen saman kentan
parissa tutkimusta tekevien kansainvalisten kollegoiden kanssa. Itse esittelin tapahtumassa
Instagram-tutkimuksemme Exploring visual and ephemeral news content on social media: Finnish
news organisations' Instagram Stories alustavia tuloksia Yle Kioskin Instagramin tarina-sisalloista.
Lisddmme aineistoon viela myéhemmin Helsingin Sanomien tarina-julkaisuja, jotta saamme
kattavamman kuvan Suomen suurimpien, kaupallisen ja julkisen palvelun medioiden,
tarina-julkaisemisesta.

Alustavien tulosten mukaan tarina-julkaisuissa jaetaan niin sanottuja kovia uutisia (hard news)
pehmeita uutisia (soft news) enemman. Tima on mielenkiintoinen tulos, silld aiempi tutkimus
Instagramin feed-postauksista piirtda kuvaa Instagramista enemmankin kevyempien uutisten

jakopaikkana (ks. esim. Salonen & Laaksonen, 2023; Hendrickx, 2021). Vaikuttaa siis silta, etta

hetkelliset sisallot tarjoilevat tarkeaa ja ajankohtaista tietoa Suomesta ja maailmalta
someystavallisessa muodossa. Tarinamuotoisissa uutisissa on huomioitu somen muotokieltd: On
esimerkisi kyselyité ja tietokilpailuja pastellinsavyisella visuaalisesti mielekiintoa herattavalla
taustalla, mutta myds samalla on tarjottu padivan polttavia uutisia aina Ukrainan sodasta vaalien
tuloksiin ja Suomen laajuiseen lakkoiluun. Kovien uutisten tarjoilu on mielestani tarkeda somessa
tehtavaa demoratiatyota varsinkin nuorien uutiskuluttajien suuntaan, silla uutisia kulutetaan
enenevissa maarin somen kautta (Reuters Digital News Report 2024). Tata ajatusta somesta

journalistisen demokratiatyon kenttana avataan hieman myos vaitostutkimuksessani (Salonen, 2024;
Salonen ym., 2023). On siis tarkeda, ettd nuoret someuutisten kuluttajat saavat tarkeita legitiimeja

uutisia perinteisilta uutistoimijoilta somen kautta. Tama on tulevaisuudessa varmasti osittain kiinni
siitd, kuinka somejatit aikovat kompensoida Suomen mediakentalle hyddyntamidan uutisisaltoja. Vai
mennadankd Euroopassakin pian Kanadan suuntaan ja pelko uutisblokista somessa on seuraava iso
kysymys.

Brisbanesta tein siirtyméan Gold Coastille parin pdivan jalkeen, kun itse paakonferenssi oli alkamassa.
ICA-konferenssi on vuoden paras tapahtuma tavata kansainvalisia kollegoita ja verkottua uusien
tuttavuuksien kanssa. Tapahtuma ei pettanyt tdndakdan vuonna, vaan uusia yhteistyoajatuksia syntyi
jalleen ja tata satoa niitetdan toivottavasti ensi vuoden konferenssissa uusien esitelmien muodossa.
Konferenssin yhtena paatavoitteena oli mydskin tavata alkavan hankkeen kansainvaliset
yhteistydtahot, jotka ovat mukana suorittamassa tulevia tutkimuksia. Tapasin australialaisen RMIT
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yliopiston apulaisprofessori Diana Bossion sekd K66penhaminassa juuri apulaisprofessorina
aloittavan belgilaisen tutkijan Jonathan Hendrickxin kanssa. Saimme suunniteltua hankkeen tulevaa
osatutkimusta, jossa kerddamme useamman kansainvalisen tutkijan voimin aineistoa nuorista
uutistenkuluttajista eri puolilta maailmaa selvittden laajassa kuvassa sitd, kuinka nuoret aikuiset
kuluttavat uutisia Instagramissa, TikTokissa ja YouTubessa ja mitd uutisten kuluttaminen somesta
ylipaansa heille merkitsee.

Paakonferenssin paatteeksi esittelin TikTokiin keskittyvaa tutkimustamme Swipe Up For News: A
Multi-Level Content and Discourse Analysis of Finnish and Belgian TikTok News Videos. TikTok on
alustana suurin viime vuosina uutisten kulutusta ja journalismin sometuotantoa muovannut
sosiaalisen median alusta. TikTok ja yleisestikin sosiaalisen median visuaaliset uutissisallot ovat
kasvattaneet merkitystadan maailmanlaajuisesti (Reuters Digital News Report 2024), minka vuoksi

visuaalisten uutissisaltdjen ja TikTokin tutkiminen on talla hetkella tarkeaa ja ajankohtaista. Vaikka
TikTokin kdytto uutisten parissa on koko ajan kasvamaan péin (Reuters Digital News Report 2024),

tutkimusta journalistisesta ndkokulmasta on vield vahan ja tarve varsinkin laadulliselle tutkimukselle
on suuri (Hagvar, 2022). TikTok on journalismin tutkimuksen kentalla mielenkiintoinen tutkimuskohde
senkin vuoksi, etta se ei alustana mahdollista uutisten suoraa linkittamistda medioiden omilta sivuilta
kuten vaikka Facebook ja X mahdollistavat. Kaikki TikTokiin tehtdva uutistuotanto on niin sanottua
natiivituotantoa, joka pitda tuottaa erityisesti TikTokia varten. TikTok-uutisten tekeminen vaatii siis
medioilta suunnitelmallisuutta ja ymmarrysta siitd, minkalaiset sisallot kyseiselld alustalla saavat
huomiota yleisolta.

Tama alkuvaiheessa oleva tutkimus pyrkii lisddamaan ymmarrysta uutismedioiden TikTokin kaytosta
Suomessa ja Belgiassa. Erityistd huomiota kohdistamme siihen, millaisista kokonaisuuksista TikTok-
videot muodostuvat: Onko niissa hyddynnetty tarpeeksi alustan tarjoamia toimintoja, esimerkiksi
trendaavaa musiikkia, jotta algoritmit nostavat sisaltéa alustalla paremmin esiin? Huomiota on
kiinnitettava myos siihen, kuinka teksti ja audiovisuaaliset elementit muodostavat yhdessa jarkevan
mutta nuoria aikuisia kiinnostavan kokonaisuuden. Journalistisella kentdlla on kuitenkin ennen
kaikkea ensiarvoisen tarkeaa, ettd uutinen tuotteena sailyttda autonomiansa, se siis on
journalististen arvojen mukainen. Naiden kahden logiikan, somen ja uutismedian, valilla tasapainoilu
vaatiikiin toimittajilta ja toimituksilta paljon ajatusta ja ammattitaitoa. Tavoitteenamme onkin nyt
syventya tarkemmin siihen, millaisista erilaisista teksti- ja audiovisuaalisista elementeista TikTokit
muodostuvat sekd minkalaisia keskusteluja, diskursseja, nuorilla aikuisilla on Ylen ja Helsingin
Sanomien TikTok-videoiden yhteydessa. Ennakkokasityksemme journalistisista TikTok-videoista on,
etta niita tehdaan paljon alustan ehdoilla, joten onkin mielenkiintoista ndhda, millaiseksi tama
tasapainoilu lopulta muodostuu. Taman tutkimuksen kanssa olemme viisaampia ensi vuoden
puolella, kun olemme tarkastelleet kotimaisen aineiston lisdksi belgialaisten uutismedioiden sisaltoja.
Na&in ollen saamme nakemyksiimme myds kansainvalistd otetta ja vertailua.
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